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LA EMPRESA

¢Qué es la empresa?
Necesidades de la empresa.
La empresa y su entorno.

Emprendimiento. Caracte-
risticas empresariales.

La planificacién en tu vida
diaria. Pasos para realizar
una planificacién exitosa.

IV. ORGANIZACION
DEL PROCESO
¢ Qué se necesita para pro-
ducir? ¢ Cémo organizar la
produccion?

Disefar productos para
satisfacer necesidades.
Identificacion de
necesidades. EI marketing
como herramienta.

TIPOS DE EMPRESAS
Tipos de empresas que hay
en el Peru. Empresas
individuales. Las
sociedades. Tipos de
sociedades. La empresa
familiar.

VL.

VII. CADENAS
PRODUCTIVAS
La union hace la fuerza.
Cadenas productivas.
Implementacion de
cadenas productivas.

VIil. COSTOS DE
PRODUCCION
El costo de producir. Los
costos fijos, variables y el
costo total. Los explicitos e
implicitos. Costeo segun el
volumen de produccion.
Punto de equilibrio.

IX. PROVEEDORES
Inventarios. Estrategias de
compras. Relacion con los
proveedores.

X. SOLUCION DE
PROBLEMAS
Reconocer el problema e
identificarlo. Buscando
solucién y buscando
alternativa. Evaluando
alternativas y toma de
decisiones. Solucion y
verificacién de resultados.

XI. BUENAS PRACTICAS
PRODUCTIVAS
Seguridad en el trabajo.
Higiene en el trabajo.
Buenas practicas

medioambientales.
Externalidades positivas o
negativas.

XIl.MANTENIMIENTO
Controles de calidad.
Normas de seguridad e
higiene. Prevencion y
ejecucion de
mantenimiento.

+ TEORIA

4™ DE SECUNDARIA
EMPRESARIAL

+ ACTITUD DE Habilidades sociales. Ser
SUPERACION lider.

La gente en la empresa.
Organizacién del equipo.

Importancia de la iniciativa.
Decision de cambio. Técni-
cas de creatividad. Auto-
confianza y persistencia.

IV. PRODUCTIVIDAD Y
EFICIENCIA
Productividad. Eficacia y
eficiencia. Calidad.

V. EVALUACION DE
PROCESOS
Identificacién de procesos.
Evaluando procesos en la
empresa. Estandares de
calidad. Estandares
internacionales de calidad.

OPORTUNIDADES DE
NEGOCIOS

Busqueda de oportunida-
des de negocios. El
macrofiltro: seleccion de
buenas oportunidades de
negocio. El microfiltro:
seleccion de una buena

VL.

oportunidad de negocio.
Pasos para realizar un
estudio de mercado.

VII.OPORTUNIDAD DEL
COMERCIO EXTERIOR
Importancia del sector
externo. Proceso de
importacion de insumos y
mercaderia. Pautas para la
exportacion.

Producto. Precio. Plaza.
Promocién.

¢Qué es un plan de
marketing? Analisis de la
situacion. Estrategias y
objetivos. Andlisis de
mercado. Campanas de
promocion.

X. INTRODUCCION
A LAS FINANZAS
Gestion financiera. Flujo de
caja. Costo de dinero. Valor
del dinero en el tiempo.

PRINCIPIOS DE
CONTABILIDAD

La contabilidad. Principios
contables. Las cuentas.
Los registros contables.

XL
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EMPRESARIAL I. MEJORAMIENTO DE
+ APLICACION EN PROCESOS

Incremento de la eficiencia.
SU CONTEXTO Incremento de la
LOCAL

productividad. Innovacion.

Il. ESTRATEGIAS
EMPRESARIALES
Planificar para el éxito: Vi-
sién y mision. Estrategias
de la empresa. Analisis
FODA.

Diferenciar mercados:
Segmentacion de
mercados. Escogiendo
mercados: Mercado meta.
Posicionamiento.

IV. NOCIONES DE
MERCADO
La demanda de los consu-
midores: Precios de otros
bienes, ingresos de la
gente, gustos, poblacion,
estacionalidad. La oferta
de los productores: Precios
de otros bienes, precios de
los recursos productivos,
cambios en la tecnologia,
expectativas de los
productores.

Antes de la venta: Fijar un
objetivo, estudiar la oferta,
analizar al cliente, planificar
la estrategia. Al momento
de la venta: Atender al
cliente, superar objeciones.
Después de la venta:
Seguimiento.

VI. ESTADOS FINANCIEROS
Balance general. Estado de
pérdidas y ganancias. Flujo
de efectivo. Analisis de
estados financieros.

VII.LPRESUPUESTO Y PLA-
NEAMIENTO
Valor Actual Neto. Tasa In-
terna de Retorno. Elabora-
cion de un presupuesto.

VIIi. FINANCIAMIENTO DE
LA EMPRESA
Sistema financiero perua-
no. Financiamiento de las
empresas. El crédito
bancario.

El rol de los empresarios
en la economia. Etica y
moral en los negocios.
Etica profesional.

IX.LA ACTIVIDAD FORMAL
Formalizacion de la
empresa. El pago de
impuestos. Contratos de
trabajadores.

Busqueda de redes de
contacto. Clusters. Gre-
mios empresariales.

AULAEMPRESA

. CULTURA ECONOMICA

RECURSOS HUMANOS Y
ACTITUD EMPRENDEDORA

FINANZAS

. MARKETING

PRODUCCION
(Incluye talleres productivos)




